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1. Beschreibung der Gruppe ,,Menschen mit Migrationsgeschichte”

»--. alle Personen, die entweder selbst nicht mit deutscher Staatsangehorigkeit geboren sind oder bei denen
mindestens ein Elternteil nicht mit deutscher Staatsangehdrigkeit geboren ist.” (Statistisches Bundesamt)

Bevélkerung nach Einwanderungsgeschichte 2022

G-

in %, insgesamt 83,1 Millionen

B Ohne Einwanderungsgeschichte B Eingewanderte B Nachkommen

Mit einseitiger Einwanderungsgeschichte

Quelle: Mikrozensus 2022 (Erstergebnisse), Bevélkerung in Hauptwohnsitzhaushalten
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1. Beschreibung der Gruppe ,,Menschen mit Migrationsgeschichte”

»--. alle Personen, die entweder selbst nicht mit deutscher Staatsangehorigkeit geboren sind oder bei denen
mindestens ein Elternteil nicht mit deutscher Staatsangehdrigkeit geboren ist.” (Statistisches Bundesamt)

Alterspyramide 2022 nach Migrationshintergrund
Erstergebnisse des Mikrozensus
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2. Mediennutzung und Medienkompetenzen von Menschen mit
Migrationsgeschichte

L .
Joachim Trebbe, Annett Heft, Hans-Jiirgen Weifl

Mediennutzung
junger Menschen mit
Migrationshintergrund

Umfragen und Gruppendiskussionen mit Personen
tiirkischer Herkunft und russischen Aussiedlern im Alter
zwischen 12 und 29 Jahren in Nordrhein-Westfalen

21
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Eine Studie der Initiative D21, durchgefiihrtvon TNS Infratest

Eine Sonderauswertung zum

(N)ONLINER Atlas 2008

i

Internetnutzung und Migrationshintergrund in Deutschland

Sachverstandigenrat ’
fur Integration un d Migration

MIGRANTEN UND
et MEDIEN 2011

Auf Empfang gestellt?

Aktuelle Befunde zur Mediennutzung und zum Medienvertrauen
der Bevolkerung mit Migrationshintergrund

Neue Erkenntnisse Uber Mediennutzung,
Erwartungen und Einstellungen von
Menschen mit Migrationshintergrund in
Deutschland



2. Mediennutzung und Medienkompetenzen von Menschen mit

Migrationsgeschichte
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2. Mediennutzung und Medienkompetenzen von Menschen mit
Migrationsgeschichte

Medienkompetenz umfasst Fahigkeiten und Fertigkeiten, die Menschen, unter Ruckgriff auf
Wissen und Erfahrungen sowie deren Reflexion, eine Orientierung im Handeln und das
Umsetzen von Handlungen mit Medien erlauben (Digitales Deutschland 2021).



2. Mediennutzung und Medienkompetenzen von Menschen mit
Migrationsgeschichte: Kompetenzdimensionen

Medienkompetenz umfasst Fahigkeiten und Fertigkeiten, die Menschen, unter Ruckgriff auf
Wissen und Erfahrungen sowie deren Reflexion, eine Orientierung im Handeln und das
Umsetzen von Handlungen mit Medien erlauben (Digitales Deutschland 2021).
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2. Mediennutzung und Medienkompetenzen von Menschen mit
Migrationsgeschichte
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2. Mediennutzung und Medienkompetenzen von Menschen mit
Migrationsgeschichte: Tagliche Nutzung von Internetdiensten

Messenger Dienste, wie z.B. WhatsApp, Telegram, Threema, Signal
Suchmaschinen, wie z.B. Google

soziale Netzwerkseiten, wie z.B. Facebook, Instagram, YouTube, TikTok
Streaming Anbieter, wie z.B. Netflix, Amazon Prime
Gesundheitsmonitoring, z.B. Schritte zdhlen (iber Smartwatch/Smartphone
Spiele im Internet spielen

Online-Banking, also Bankgeschafte liber das Internet
Routen-Informationen, z.B. von Google Maps oder Navigations-/GPS-Gerat
Sprachassistenten, wie z.B. Siri oder Alexa

Online-Shopping

Online-Dienste bei Verwaltungsleistungen, z. B. Antragen fur Elterngeld...
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m Menschen ohne Migrationsgeschichte (N=1154)

Studie Kompass: Kompetenz und Kiinstliche Intelligenz 2023. Digitales Deutschland.
Frage: Bitte geben Sie an, wie hdufig Sie persénlich die folgenden Dienste bzw. Anwendungen nutzen. Nutzen Sie dies persénlich...?

Angaben von Internetnutzer*innen, tagliche Nutzung.



2. Mediennutzung und Medienkompetenzen von Menschen mit
Migrationsgeschichte: Kompetenzen als Selbsteinschatzung
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Studie Kompass: Kompetenz und Kiinstliche Intelligenz 2023. Digitales Deutschland.

80%

Frage: Im Folgenden geht es darum, wie Sie selbst Ihre Kompetenzen bei der Nutzung digitaler Medien einschéitzen. Sagen Sie mir bitte zu den folgenden Dingen, wie gut Sie das kénnen.

Falls Sie dies nicht tun, sagen Sie, dass es nicht auf Sie zutrifft. Angaben von Internetnutzer*innen, zu ,,sehr gut”.



2. Mediennutzung und Medienkompetenzen von Menschen mit
Migrationsgeschichte: Selbsteinschatzung und Wichtigkeit

Altersgruppe 18-64 Jahre, Menschen mit Migrationsgeschichte
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Studie Kompass: Kompetenz und Kiinstliche Intelligenz 2023. Digitales Deutschland.

Frage: Im Folgenden geht es darum, wie Sie selbst Ihre Kompetenzen bei der Nutzung digitaler Medien einschéitzen. Sagen Sie mir bitte zu den folgenden Dingen, wie gut Sie das kénnen.
Falls Sie dies nicht tun, sagen Sie, dass es nicht auf Sie zutrifft. Nun interessiert uns, wie wichtig es lhrer Meinung nach ist, dass Menschen heutzutage in der Lage sind, ...? Angaben von
Internetnutzer*innen, zu , sehr gut/sehr wichtig”, N=231.



3. Ausblick fur die Arbeit mit Zugewanderten

* Deutschland ist eine postmigrantische Gesellschaft

* Intersektionale Perspektive notwendig

e Bedarfsorientiert an unterschiedlichen Fahigkeiten und Fertigkeiten ansetzen
 Kompetenzerwerb als ein lebenslanges Unterfangen

* Sensibilisierung fur algorithmenbasierte Diskriminierung notwendig
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